Trabajo práctico:

Elaboración de una campaña de marketing on-line

1º) Público objetivo, determinando los concretos mercados a los que va a dirigirse y la distribución de presupuesto, así como las razones (penetración de Internet, afinidad, correspondencia con campaña off-line,…).

2º) Objetivos de la comunicación o campaña de marketing on-line.

3º) Contenidos del mensaje: productos que se van a publicitar en el medio de Internet: turismo de sol y playa, termal, deporte, negocios, cultura u otros…

4º) Distribución del presupuesto, tanto por productos como por países. En total ascenderá a 1 millón de euros/dólares.

